Aan de slag met Crowdfunding

Voorbereiding
crowdfunding

- Campagne opzetten
« Businessplan / onderbouwing

- Eerste donateurs regelen
Nadelen: Voordelen: « Keuze, aansluiten bij platform of
« Kost veel tijd « Klantenbinding zelf regelen?
« Bij financieel rendement is een + Marktonderzoek
bank makkelijker « Beperking risico’s
- Verborgen kosten - Financieel onvoldoende « Eerst campagne voeren
(transactieskosten, gezeur, etc.) rendement, wel goed project « Zorgen voor bekendheid en ...
V - Tegenprestatie +...steun voor het idee
« De financiering komt later
Goed project: ¢
« Levert hoog rendement
Alternatieven:
of - Bank
« Enkele investeerders
- Geeft goed gevoel - Eigen middelen
« lets unieks « Langzame groei
- Willen mensen bij horen - Idee laten liggen, niets doen
- Blijf campagne voeren
+ Beantwoord vragen
- Niets, voldoening
: Natura,.product of dienst Enkele donateurs in de eerste
* Mede-eigenaar dagen zorgen voor vertrouwen
« Financieel rendement (vrienden / familie)
Toelichting

Deze infographic is gebaseerd op
de artikelen in ons dossier
crowdfunding. Voor een verdere
toelichting op bijvoorbeeld de
voor- en nadelen, tegenpresta-
ties, verborgen kosten etc.
verwijzen wij naar ons dossier op
wwww.slimmefinanciering.nl.

Tegenprestatie

« 1 -2 maanden optimaal
- Crowdfunding is dan
fulltime werk

Rendement
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